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【第5次小郡市総合振興計画における成果指標】

【施策を実現するための主な事務事業とその状況】

単位

① 人

②

単位

① 人

②

単位

①

②

担当部署

係名

商工観光係

商工観光係

商工観光係

成果指標

指標名 H30実績

七夕プロジェクト事業として実施さ
れた事業数①

3
J004514 P2042 A 七夕プロジェクト事業

本市の地域資源である「七夕」を地域ブランドとして確立し、「にぎわい」をコンセプトに七夕を活
用した地域活性化を目指す「七夕プロジェクト」を３つの戦略で展開する。
１　イメージ戦略・・・小郡の七夕イメージの再構築
２　商品戦略・・・七夕に関する既存の商品等のブラッシュアップ及び新商品等の開発
３　イベント戦略・・・七夕（神社やスポット）、天の川（宝満川）を活かしたイベントの創造

部長

環境経済部 商工・企業立地課

拡大

七夕プロジェクトにおけるプロモーション計画に基づ
き、４つのリーディングプロジェクトについては早期に
具体的事業として展開できるよう取り組みを推進する
こと。

七夕プロジェクト事業として実施さ
れた事業数②

1

成果指標

指標名 H30実績

観光イベント等への参加人数 未公表
J000301 P2041 A 観光振興事務

市内の観光資源を活かした観光事業を市民や民間団体等との協力により実施し、多くの誘客を
図ることにより地域活性化を図るため、一般社団法人小郡市観光協会へ補助金を交付する。

部長

環境経済部

成果指標

指標名 H30実績

観光入込客数 未公表

商工・企業立地課

拡大

観光協会での地域資源の共有化に向けお宝発見事
業などの取り組みを検討するとともに、新たに物産振
興部会を展開することによって商品戦略を推進するこ
と。また、地域おこし協力隊（観光創造プランナー）と
連携し、魅力ある観光資源の発掘や観光ＰＲに繋げて
いくこと。

J004264 P2042 S1 観光情報発信事業

平成２７年度から小郡市観光協会が一般社団法人化したことに伴い、本市観光の窓口として観
光業務の一部を委託し、互いに連携を図りながら地域資源を生かした観光事業を充実、拡大さ
せるとともに、そうした本市の魅力を内外に発信し、多くの来訪者を得ることで、活力ある地域づ
くりを推進する。

環境経済部

拡大

ＳＮＳを活用し魅力的な情報発信に努めるとともに、市
外の観光物産イベントにも積極的に参加出店し、観光
ＰＲの強化に努めること。また、七夕プロジェクトのイ
メージ戦略とも連携し、新たな魅力創出に向けた事業
展開にも努めること。

部長

商工・企業立地課

部名 課名 決定内容 指示内容

平成30年度指示内容

決定権者
連番

施策
コード

業務の
性質

業務名 業務の概要

副市長意見

27 観光入込調査人数 商工・企業立地課 商工観光係 455,000人／年 736,000人／年 789,000人/年 824,000人/年 未公表

成果指標
番号 成果指標 担当課 担当係 基準値（H26） H27年度実績 R01年度実績 R02年度実績 最終目標（R02）

今後の
施策
展開

その他 Ｐ2049

施策の
進捗状
況・評
価

H28年度実績 H29年度実績 H30年度実績

600,000人／年

今後の
施策
展開

Ｐ2041 その他 0

観光イベントの支援 Ｐ2044

今後の
施策
展開

ふるさと納税を積極的に展開することによって、新たな物産振興に繋げてい
く。また、七夕プロジェクトにおいては、市民参加型ワークショップにおいて
出されたプランの中から実現可能なものをリーディングプロジェクト（重点事
業）として具体化に向けた取組を進めていく。

観光資源及び地域資源の活用 Ｐ2042 一般財源 7,477

歴史及び文化の融合 Ｐ2043 合計（千円） 7,477

施策の
進捗状
況・評
価

広域的な観光振興 Ｐ2045 ※本施策の推進にかかった評価対象
の事務事業費合計額を表示していま
す。

平成30年度　福岡県小郡市施策評価シート

政策 2 豊かな暮らしを支える活力ある産業づくり
　観光を産業振興及び地
域活性化の手段としてと
らえ、本市の観光資源及
び地域資源の更なる活
用を行うとともに、観光の
柱のひとつとなる「恋人
の聖地」の展開をはかり
ながら、観光客の増加や
他の産業への効果の波
及により、にぎわいのあ
るまちをめざします。

投入コスト（千円） H30年度決算

環
境
経
済
部
長

施策の
進捗状
況・評
価

観光協会においては、市内関係団体と連携・協力して様々な観光イベントや観
光情報の発信に取り組まれており、特に、オータムフェスタについては１万人
を超える来客数があるなど着実に定着してきている。また、地域おこし協力隊
（観光創造プランナー）については、七夕スカイランタンや短冊ロードなど、
魅力ある新たな観光イベントの企画や観光ＰＲが行われている。

事
業
費

（
財
源
内
訳

）

国支出 0

施策 4 観光
県支出 0

施策コード 地方債 0

施策
内容

観光協会などの組織との連携
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